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Resumo

A empresa a qual destina parte de seus lucros para investir em pesquisa e desenvolvimento
pode configurar maior potencial para agregar valor a sua marca. Com esse escopo percebe-se
o perfil de uma nova geracdo de empresarios com um conhecimento voltado para a melhoria
de seus produtos a fim de manter seus clientes e atingir um consideravel potencial para
aumentar o faturamento da empresa. Institui¢cbes brasileiras estdo ganhando consideravel
importancia, através de modernas técnicas de pesquisa tecnoldgicas e desenvolvimento,
impregnando procedimentos inovativos em diversas areas da organizacdo. O atual estudo
busca uma avaliacdo do capital destinado a Pesquisa e Desenvolvimento (P&D) e o impacto
no faturamento das empresas que utilizam os beneficios fiscais oriundos da Lei de
Informatica.
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Abstract

The company which allocates part of its profits to invest in research and development can
configure greatest potential to add value to your brand. With this scope is noticed the outline
of a new generation of entrepreneurs with a knowledge aimed at the improvement of its
products to maintain their customers and achieve a considerable potential to increase the
company's revenues. Brazilian institutions are gaining considerable importance, through
modern technological research and development techniques, impregnating innovative
procedures in several areas of the organization. The current study seeks a capital assessment
for the Research and Development (R&D) and the impact on companies that use tax benefits
from the Information Technology Law.

Keywords: Search. Technology. Institutional marketing. Development.

1 Introdugéo

No Brasil, devido a instabilidade econdmica da década de 90, acarretou um atraso ao
desenvolvimento tecnolégico do pais. Notam-se empresas brasileiras de determinados
seguimentos que dispde de pouca tecnologia, obterem um faturamento bem inferior se
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comparado com empresas norte-americanas do mesmo segmento. Isso é um dos principais
condicionantes & formacgdo de instituicdes solidas e com capacidade de liderar mercados,
aumentar a empregabilidade de técnicas competitivas e ser referéncia em seu nicho
mercadoldgico.

Ja, nos Estados Unidos, criou-se uma cultura fortemente embasada na Pesquisa e no
Desenvolvimento (P&D). Tendo em vista que os americanos dispdem de métodos avancados
na pesquisa e no desenvolvimento de seus produtos, ndo é de se admirar a lideranca que 0s
mesmos obtém em vérias segmentaces do mercado. Esse é um dos principais motivos que
influenciam o0s norte-americanos a aplicar consideraveis reservas na adaptacdo e
desenvolvimento de seus produtos, essas mudancas e criacbes visam garantir o
posicionamento da empresa em um mercado cada vez mais acirrado e competitivo.

Observando a importancia da abordagem do assunto, néo surpreende que entre as 25
maiores empresas do mundo, 07 delas encontram-se nos Estados Unidos, segundo o ranking
da Fortune (2014). Essas instituicdes colaboram para o pais continuar no topo e manter sua
posicdo de poténcia mundial, contribuindo com o desenvolvimento da economia e
colaborando com o crescimento sustentavel dos empreendimentos.

Hoje, o cenario econdmico do Brasil é totalmente diferente — economia estabilizada,
moeda valorizada e ambiente propicio para investimentos, com o reflexo do progresso
crescente dos negdcios e com o grau de confianca do pais transparente aos olhos externos,
aumenta a demanda por produtos brasileiros, levando as empresas a se adaptar a um novo
grau de exigibilidade para satisfazer um novo mercado. No entanto, o pais ainda enfrenta uma
forte resisténcia nesse tipo de investimento, o qual se encontra impregnado em uma cultura
arcaica que vem se modificando lentamente no empreendedor brasileiro.

Atualmente, o Brasil vem atraindo muitos investimentos estrangeiros para um
mercado deficiente, mas com plena capacidade de crescimento devido a credibilidade
econdmica que vem conquistando no decorrer dos Ultimos anos. Embora o quantitativo dos
empresarios brasileiros que investem significativa quantia em P&D seja bastante inferior aos
das principais potencias mundiais, cada vez mais esses investimentos estdo tendo mais
importancia e atraindo a observacao dos brasileiros.

Diante desse cenario, o escopo do presente trabalho pretende contribuir no debate
sobre essa tematica, explorando a importancia da varidvel tecnolégica na construcdo de
técnicas adequadas visando a adaptacdo para dar mais agilidade no atendimento a demanda
interna e externa de um mercado cada vez mais exigente. Mediante essa analise, a instituicdo
podera dar mais énfase a aplicacdo de recursos em Pesquisa e Desenvolvimento a fim de
verificar se o investimento impactara em um resultado positivo ou negativo no faturamento da
empresa.

2 Aspectos conceituais de pesquisa e desenvolvimento

A competitividade das empresas no contexto global a partir da perspectiva da
inovacdo como processo e como resultado do esforco em P&D (pesquisa e desenvolvimento),
se depara com a possibilidade de diferenciacdo das empresas inovadoras no mercado,
contribuindo no desenvolvimento econémico (CALMANOVICI, 2011).

2.1 Pesquisa & desenvolvimento

S@o muitas as finalidades da pesquisa. Ha pessoas que pesquisam por razbes de
ordem intelectual, ou seja, possuem satisfacdo em conhecer resultados que ndo tém
aplicabilidade imediata. H4 também razdes de ordem pratica que, ao contrario, visam
aplicabilidade imediata. No entanto, conforme argumenta Gil (2002, p. 17), “realizar a
pesquisa pura, dissociada da pesquisa aplicada, é inadequado, tendo em vista que a ciéncia
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objetiva tanto o conhecimento em si mesmo quanto as contribuicGes praticas de correntes
desse conhecimento”.

Ha muitas interpretacdes sobre o significado do termo pesquisa e desenvolvimento.
H& quem entenda que o tema esteja associado unicamente em aumentar o faturamento da
empresa e torna-la economicamente competitiva, mas os especialistas consideram que o termo
implique em saber onde mudar e ou melhorar a fim de facilitar o dia-a-dia de seus
consumidores com produtos ja existentes ou desenvolvidos para suprir uma necessidade
(CASTELL, 1999).

A pesquisa e desenvolvimento devem ser adotados como base para proporcionar boa
qualidade de vida hoje e no futuro, garantindo condi¢des e produtos necessarios para facilitar
o0 dia-a-dia. O conceito da pesquisa é o esforco para se descobrir novas informacdes que
contribuirdo para a criagdo de um novo produto, servigo, processo ou técnica ou
aperfeicoamento de um ja existente. Portanto, pesquisa é uma investigacdo levada a efeito
com o objetivo de se buscar um novo conhecimento técnico cientifico. J& o desenvolvimento,
¢ a aplicacdo de recursos voltados para um plano ou projeto para aperfeicoamento de um
produto, servico, processo ou técnica ja existente.

2.2 ldeias de desenvolvimento

A ideia de desenvolvimento esta no centro da visdo do mundo que prevalece em
nossa época. Nela se funda o processo de invencdo cultural que permite ver o homem como
um agente transformador do mundo. Da-se como evidente que este interage com 0 meio no
empenho de efetivar suas potencialidades. Na base da reflexdo sobre esse tema existe
implicitamente uma teoria geral do homem, uma antropologia filoséfica. A insuficiéncia dessa
teoria responde pelo deslizamento frequente para o reducionismo econémico e socioldgico
(Furtado, 2000, p.7).

Assim, desenvolvimento é, para Braga (2001), “aquele induzido pela mobilizagido do
potencial enddgeno, ao se fortalecerem as capacidades técnicas, financeiras e gerenciais
locais, o associativismo e potencial empreendedor, a democracia participativa e as parcerias
entre atores sociais e instituigdes”.

Existem pelo menos trés dimensdes de desenvolvimento: a do incremento da eficacia
do sistema social de producéo, a da satisfacdo de necessidades elementares da populacéo e a
consecucdo de objetivos a que almejam grupos dominantes de uma sociedade e que competem
na utilizacdo de recursos escassos. Assim, a concepgéo de desenvolvimento de uma sociedade
ndo é alheia a sua estrutura social, e tampouco a formulacdo de uma politica de
desenvolvimento e sua implantacdo é concebivel sem preparacdo ideoldgica (FURTADO,
2000).

Note-se que, na perspectiva de Vazquez (2002), o desenvolvimento local endégeno
pode ser visto como um processo de crescimento econémico e de mudanca estrutural, liderado
pela comunidade local ao utilizar seu potencial de desenvolvimento, que leva a melhoria do
nivel de vida da populacdo. O autor defende que a principal ideia do desenvolvimento local
enddgeno é a de que o sistema produtivo dos paises se expande e se transforma pela utilizacao
do potencial de desenvolvimento existente no territério (nas regides e nas cidades), mediante
0s investimentos realizados por empresas e agentes publicos e sob o crescente controle da
comunidade local.

Brose (2002) também focaliza o desenvolvimento local como um processo
pluridimensional. Entretanto, as dimensdes consideradas neste caso, sdo a inclusdo social, as
inovacOes democraticas na gestdo publica, na gestdo empresarial, a gestdo ambiental, o uso
racional dos recursos naturais, o fortalecimento da economia local e a mobilizacdo da
sociedade.
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2.3 Importancia atual da pesquisa e desenvolvimento

Hoje, constata-se a necessidade de investimentos em tecnologia e informagdo na
construcdo de uma empresa competitiva e alinhada as diversas mudancas que vem
modificando o mercado. Para CASTELL (1999), estas mudangas vém causando fortes
impactos a economia, a sociedade, a politica e as organizacGes. Dessa forma, estar-se-a
colaborando para a formacdo de empreendedores mais racionais sobre os diversos ciclos
econbmicos que exigem uma grande maneabilidade das instituicbes para se adequar e
sobreviver em um ambiente evolutivo. Por esse motivo é necessario investir em projetos que
capacitem as empresas e as fortaleca para que ndo fiquem fragilizadas no meio o qual estdo
inseridas, preparando-as para enfrentar e diagnosticar problema que podem vir a acarretar
prejuizos pela falta de investimentos em tecnologia, pesquisa e desenvolvimento.

Em geral, mesmo com o desenvolvimento de pesquisas mais profundas e de longo
prazo (ROSENBERG, 1990), as atividades das empresas estdo ligadas a busca de resultados
de curto prazo.

No Brasil, a falta de investimentos nesses segmentos infelizmente é a realidade de
muitas empresas. Os motivos sdo varios, mas todos eles refletem uma situacdo comum: a falta
de planejamento, inovacdo e atraso tecnoldgico. A gestdo de empresas por empreendedores
que usam técnicas e estudos no desenvolvimento de seus produtos traz maior autonomia nas
decisbes e possibilita o planejamento do futuro das instituicbes. Dessa forma, sentir-se-a
prazer em produzir produtos e servigos, gerando riqueza para o pais. Ou seja, a gestdo
eficiente é necessaria para se manter o equilibrio e a constante evolucdo e adaptacdo da
organizagao no mercado.

2.4 Tecnologia e inovagéo

Dentre os diversos métodos para aplicar a inovagdo, pode-se perceber a diversidade
de empresas que aproveitaram o0s ciclos de crises econdmicas como oportunidade de
crescimento. Um dos fatores principais usados para superacdo de crises é o investimento em
inovacdo, ciéncia e tecnologia. Esses fatores sdo fundamentais e servem como combustivel
para o desenvolvimento das empresas que desenvolvem novas ideais € Novos processos.

Para Schumpeter (1954) a crise é a origem da inovacdo, pois coloca a prova o antigo
sistema e gera a oportunidade do surgimento de novos empresarios com uma capacidade
transformadora. A inovacdo esta intrinsecamente ligada a comercializacdo e a colocacdo da
tecnologia na producédo e no desenvolvimento de um produto ou processo que possa atender
as necessidades econémicas e sociais. Grande parte das inovac@es € decorrente dos estudos e
avancos cientificos, mas Schumpeter sempre expds a criatividade que o0s proprios
empreendedores estavam desenvolvendo na percep¢do da utilizacdo da tecnologia no meio
comercial.

A tecnologia sempre desempenhou um papel fundamental na historia, tanto nas
guerras mundiais como no desenvolvimento de armas nucleares. O Estado ocupa um lugar de
fundamental importancia na ciéncia e na tecnologia, quando ele tem a consciéncia que pode
acelerar o avango tecnoldgico direcionando recursos para a criacdo de diferenciais
competitivos que podem ser fundamentais para resolugdo de conflitos ou propulsionar a
industrializacdo, fornece ferramentas indispensaveis para um sélido desenvolvimento. Nos
paises desenvolvidos € mais claro esse incentivo e contribuicdo para uma tecnologia que
beneficia o avanco da produtividade, diferentemente do Brasil, onde se nota uma timidez no
desenvolvimento e aplicacdo desse processo. Essa metodologia de resultados nos incentivos
pode ser verificada na pesquisa de inovacdo metodoldgica a qual comegou a ser implantada
em nosso pais no ano 2000. Percebeu-se a necessidade de avaliar o grau de influéncia que a
inovacdo contribui para o desenvolvimento, agregando valor as atividades inovativas que
impactam o faturamento e o bem estar econdmico da empresa.
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Inovacdo € conceituada, frequentemente, a partir de seus resultados (OCDE, 2005).
O que dé& sentido a inovagdo sdo 0s impactos e as consequéncias que produz na sociedade.
Sem a verificacdo desses resultados, financeiros ou ndo, a inovacgdo seria inécua e ficaria
desprovida de qualquer significado. Assim, ndo ha inovacdo sem ousadia, ndo ha inovacgao
sem riscos. Em funcéo disso e da necessidade de otimizar a alocacdo dos recursos gastos e a
minimizacao dos riscos pelas empresas nas atividades de PD&I (pesquisa, desenvolvimento e
inovacédo), nota-se uma crescente e justificada preocupagdo com a estruturacdo de programas
de gestdo consistentes e efetivos. Sobretudo, na &rea de PD&I, os resultados esperados (e
prometidos) devem ser sempre considerados a partir de uma perspectiva de risco e
probabilidade de sucesso. O risco deve ser gerenciado. Para tanto, ha que se considerar o
ambiente competitivo enfrentado pelas empresas, que as obriga a fazer escolhas dificeis e
pouco lineares.

Com isso, as empresas precisam de leis e normas adequadas que possibilitem
mecanismos de gestdo modernos, ageis e eficazes e do bom funcionamento de organizagdes
publicas de fomento, pesquisa e desenvolvimento articuladas entre si e sensiveis as demandas
da sociedade. Empresas inovadoras que realizem esforco consistente de P&D e que
mantenham mecanismos permanentes de prospeccdo, acompanhamento e avaliacdo de
oportunidades poderdo contribuir para a captura de ganhos com inovacdo de forma
maximizada assegurando, assim, a continuidade e o fortalecimento do esfor¢co nacional para o
crescimento econdmico (CALMANOVICI, 2011).

Partindo-se da analise schumpeteriana dos ciclos econémicos atrelados a mudancas
tecnoldgicas, podemos dizer que o progresso tecnoldgico ndo é um fluxo continuo, mas que se
desdobra de forma periddica e irregular (Schumpeter, 1978). Nessa perspectiva, o motor da
inovacdo ndo é necessariamente a concorréncia reativa, mas sim a possibilidade de realizacdo
temporéaria de uma situacdo de monopdlio com lucros que remunerem 0s riscos incorridos.
Mas o mercado deve permanecer concorrencial de modo a permitir a difusdo da inovacao bem
como o aparecimento das inovagdes subsequentes.

3 Metodologia

3.1 A regressdo estatistica

A analise de regressdo é uma das técnicas estatisticas mais utilizadas em aplicacdes.
Para estimar os parametros de um modelo de regresséo linear, comumente se aplica 0 método
de Minimos Quadrados Ordinarios (MQO). Contudo, observa-se que as estimativas de MQO
podem ser sensiveis a presenca de valores discrepantes nas varidveis consideradas
(BARBOSA, 2006).

3.2 Descricdo do modelo e método

Serd utilizado o método dos Minimos Quadrados Ordinarios (M.Q.O) para
estimarmos a equacdo. Essa técnica busca minimizar a soma dos quadrados dos residuos entre
o valor estimado e os dados observados. Este conceito é apresentado na seguinte formula:

Y1 =Bo+t X7+ B2Z7 +E1

Onde:

Y+t = Faturamento bruto das empresas habilitadas a fruicdo dos incentivos providos
pela Lei 8.248 de 1991 (MCTI).

Xt = Valor em reais investido em projetos de pesquisa e desenvolvimento das
empresas habilitadas a fruigdo dos incentivos providos pela Lei 8.248 de 1991 (MCT]I).

Z1= Quantidade de pessoas alocadas em setores de Pesquisa e Desenvolvimento nas
empresas habilitadas a fruicdo dos incentivos providos pela Lei 8.248 de 1991 (MCT]I).
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4 Resultados

4.1 Testes

Os dados exibidos na Tabela 1 apresentam as varidveis usadas para modelarmos a

regressao.

Os valores presentes na tabela de estatistica descritivas das variaveis aplicadas no
modelo, j& se encontram com a corre¢do monetaria do periodo pelo indice IGP-M/FGV. A

tabela 2 apresenta a estatistica descritiva das variaveis.

Tabela 1: Estatisticas descritivas

Periodo

Faturamento Bruto

Quantidade

Investimentos em P&D de pessoas

em P&D

2006 1° Trimestre

2006 2° Trimestre

2006 3° Trimestre

2006 4° Trimestre

2007 1° Trimestre

2007 2° Trimestre

2007 3° Trimestre

2007 4° Trimestre

2008 1° Trimestre

2008 2° Trimestre

2008 3° Trimestre

2008 4° Trimestre

2009 1° Trimestre

2009 2° Trimestre

2009 3° Trimestre

R$ 5.673.461.846,12
R$ 7.564.615.794,82
R$ 11.346.923.692,23
R$ 13.238.077.640,94
R$ 6.317.325.391,55
R$ 8.423.100.522,07
R$ 12.634.650.783,10
R$ 14.740.425.913,62
R$ 7.377.781.841,19
R$ 9.837.042.454,92
R$ 14.755.563.682,39
R$ 17.214.824.296,12
R$ 7.248.398.198,47
R$ 9.664.530.931,30

R$ 14.496.796.396,94

R$ 46.449.729,17
R$ 61.932.972,23
R$ 92.899.458,35
R$ 108.382.701,41
R$ 52.627.637,56
R$ 70.170.183,41
R$ 105.255.275,12
R$ 122.797.820,97
R$ 63.647.493,61
R$ 84.863.324,81
R$ 127.294.987,22
R$ 148.510.818,42
R$ 66.084.548,05
R$ 88.112.730,74

R$ 132.169.096,11

3703

3820

4108

4698

3946

4367

5261

6050

4532

5016

6043

6949

5060

5599

6746
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2009 4° Trimestre

2010 1° Trimestre

2010 2° Trimestre

2010 3° Trimestre

2010 4° Trimestre

2011 1° Trimestre

2011 2° Trimestre

2011 3° Trimestre

2011 4° Trimestre

2012 1° Trimestre

2012 2° Trimestre

2012 3° Trimestre

2012 4° Trimestre

R$ 16.912.929.129,77
R$ 8.466.751.500,00
R$ 11.289.002.000,00
R$ 16.933.503.000,00
R$ 19.755.753.500,00
R$ 9.286.662.000,00
R$ 12.382.216.000,00
R$ 18.573.324.000,00
R$ 21.668.878.000,00
R$ 10.942.593.000,00
R$ 14.590.124.000,00
R$ 21.885.186.000,00

R$ 25.532.717.000,00

R$ 154.197.278,79
R$ 61.515.000,00
R$ 82.020.000,00
R$ 123.030.000,00
R$ 143.535.000,00
R$ 68.973.000,00
R$ 91.964.000,00
R$ 137.946.000,00
R$ 160.937.000,00
R$ 83.701.500,00
R$ 111.602.000,00
R$ 167.403.000,00

R$ 195.303.500,00

7758

5433

6013

7244

8331

5987

6625

7982

9179

6260

6928

8347

9599

Fonte: Dados da pesquisa.

Foram considerados como investimentos em pesquisa e desenvolvimentos todos 0s
dispéndios relatados no Decreto 5.906 de 26 de setembro de 2006, capitulo VI, artigos 24, 25,
26 e gque foram declarados pelas empresas em relatorio anual para o Ministério da Ciéncia,

Tecnologia e Inovagéo.

Tabela 2: Impacto do P&D no faturamento

Variaveis Coeficiente  p-value
Investimentos em P&D 89.7517822  0.0000
Quantidade de pessoas em
P&D 1120653. 0.0002
Tamanho da Amostra 28
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R2 Ajustado 0.956899
Durbin -Watson 0.888528
Prob(F- statistic) 0.000000

Fonte: Dados da pesquisa.

A Tabela 2 apresenta os resultados da estatistica descritiva. A variavel Investimentos
em P&D foi considerada estatisticamente significante no modelo, inclusive ao nivel de 1% (p-
value< 0,001). Os seguintes testes pressupostos da regressdo linear mdltipla foram
verificados:

(i) Dependéncia dos residuos foi verificada por meio do teste de Durbin-Watson,
demonstrando a existéncia de auto correlagé@o serial e evidenciando a necessidade do Teste
Dickey-Fuller.

Tabela 3: Impacto do P&D no faturamento apos o Teste de Dickey-Fuller

Variaveis Coeficiente  p-value
R2 Ajustado 0.642035
Durbin - Watson 2.081909
Prob(F- statistic) 0.000005

Fonte: Dados da pesquisa.

(i) Independéncia dos residuos foi verificada por meio do teste de Durbin-Watson,
demonstrando a inexisténcia de auto correlagéo serial;

(iii) A inexisténcia de multicolinearidade foi confirmada pelo fato das variaveis
serem significativas tanto no Teste de F quanto ao T de student;

(iv) O teste de Homocesdasticidade foi aceito, logo a regressdo ndo demostra
existéncia de heterocedasticidade.

5. Concluséao

A correlacdo entre o faturamento bruto das empresas e seus dispéndios em pesquisa e
desenvolvimento se mostrou muito forte, como podemos observar pelo alto valor de R2 Na
amostra estudada é possivel constatar que mais de 60% do crescimento do faturamento é
explicado pelos investimentos em P&D.

O relativo alto valor do R? na amostra, indica uma correlagdo importante entre 0s
investimentos em pesquisas e desenvolvimento e na quantidade de pessoas dentro das
organizag6es desempenhando esse papel.

E possivel concluir que para uma empresa ter destaque no setor eletroeletronico, se
fazem necessarios bons investimentos em desenvolvimento de novas tecnologias, ou
processos, mantendo a melhora continua dos produtos. Na amostra selecionada foi observado
gue o0 mercado exige tais investimentos.
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